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¿Sabías que el ~25%
de las ventas de libros 
se realizan a través de 
plataformas digitales?



¿Qué son los 
metadatos?

Referencias 
en Amazon

Referencias 
en Nielsen

Referencias 
en Gandhi

+
100,000

+
6,693

+
195,390

+
600,000

Referencias 
en Porrúa



¿Qué son los metadatos?

¿Sabías que el ~25%
de las ventas de libros se realizan en plataformas digitales?En este mercado tan competido, 
¿cómo visibilizar mis libros y asegurarme 
de que lleguen al lector meta?

Metadatos.



¿Qué
son los 
metadatos?

“Datos sobre datos”: información
estructurada que describe, organiza
y facilita la comprensión, búsqueda
y uso de un recurso o contenido.



• La metadata (o metadatos) es la información que describe un libro y lo 
hace visible, identificable y comercializable en entornos digitales. 

• Incluye elementos como el título, autor, ISBN, fecha de publicación, 
categorías temáticas, descripción, palabras clave, idioma y formato, 
entre otros.

¿Y en la industria editorial?

En el ecosistema editorial actual, la metadata es 
mucho más que un registro bibliográfico:

es la puerta de entrada para que lectores, librerías 
y bibliotecas encuentren una obra.



Tipos de 
metadatos

• Metadatos descriptivos: título, autor, ISBN, sinopsis, palabras clave, categorías
temáticas (BISAC/ Thema).

• Metadatos técnicos: formato (tapa dura, eBook, audiolibro), número de páginas, 
dimensiones, peso del archivo.

• Metadatos administrativos: derechos de autor, precio, disponibilidad, territorio
de distribución.

• Metadatos de marketing: reseñas, premios, citas destacadas, material 
promocional.

Nos concentraremos en los metadatos descriptivos
 y de marketing.



Metadatos 
descriptivos y 
técnicos

Metadatos de 
marketing



• Facilita encontrar con rapidez títulos correctos agrupados por criterios 
específicos  (“cozy romance” / “erótica victoriana” / “reparación y 
mantenimiento de naves marítimas”).

• A la par, ayuda al análisis del rendimiento de las estrategias de marketing.

Gestión de catálogo



• Los sistemas BIC, BISAC y THEMA son esquemas de categorización estandarizados que permiten 
describir el contenido temático de los libros.
Su función principal es ayudar a librerías, distribuidores y plataformas digitales a ubicar 
correctamente los títulos en sus catálogos y facilitar el descubrimiento por parte de los lectores.

Sistemas de códigos de catalogación:
• BIC: durante muchos años fue el estándar en Europa, se compone por letras (ej. FA / YFB). No se 

actualiza frecuentemente; está siendo sustituido por Thema. Era usado más para librerías tradicionales.
• d

• BISAC: originario de USA; se compone por código alfanumérico (ej. FIC019000 / FIC028000 / 
YAF019000). Útil para SEO, pero muy orientado al mercado anglosajón.

• THEMA: iniciativa internacional. Códigos de letras y números y diseño modular  (categoría + 
calificadores). 

Códigos de catalogación



BIC BISAC THEMA

Origen Reino Unido EE. UU. Internacional

Estructura Códigos alfanuméricos Texto + código numérico Códigos + calificadores

Enfoque Editorial / bibliográfico Comercial / marketing Global / interoperable

Uso actual En declive Dominante en América Estándar en Europa y 
globalmente

Ejemplo FA = Ficción moderna FIC044000 = FICTION / 
Women

FRD = Ficción moderna y 
contemporánea

Contras Cobertura temática limitada: 
no permite detallar 
subgéneros más modernos 
(por ejemplo, romance 
paranormal histórico).

No admite calificadores 
múltiples (ej. “histórico + 
paranormal + victoriano”).

Puede resultar demasiado 
técnico o complejo para 
equipos pequeños o no 
especializados.

En resumen…



¿Para qué 
sirven los 
metadatos?



• Impactan directamente en la descubribilidad de un libro en buscadores, catálogos 
y plataformas de venta online.

• Permite estrategias de marketing digital más efectivas, al vincular el libro con 
audiencias y nichos específicos.

• Favorece la gestión editorial y comercial, asegurando que la obra esté 
correctamente clasificada y disponible en los canales adecuados.

¿Por qué son 
importantes?

En otras palabras, los metadatos son el equivalente 
digital de la portada y contraportada en una librería 
física: son la primera impresión que determina si un 

libro se encuentra, se selecciona y finalmente se 
compra.



• La metadata bien optimizada permite 
que un libro aparezca en resultados de 
búsqueda (Google, Bing, etc.).

• Funciona como el lenguaje que 
entienden los algoritmos, asegurando 
que la obra sea descubierta por los 
lectores correctos.

• Palabras clave y descripciones 
claras potencian la conexión entre 
temas del libro y las búsquedas de los 
usuarios.

Visibilidad 
en internet

Ejemplo de 
archivo ONIX

Metadatos
descriptivos



Metadatos 
de marketing



Metadatos
técnicos



Metadatos
administrativos



Un ejemplo de keywords efectivas



• En plataformas como Amazon, Apple 
Books, Google Play, Kobo, la 
metadata determina si el libro aparece
en:

• Recomendaciones personalizadas.
• Listados de categorías y rankings.
• Secciones de “Quienes compraron esto también 

compraron…”.
• Una metadata precisa aumenta

las probabilidades de conversión, al 
mostrar la obra en el contexto
adecuado.

Puntos de 
venta digitales



El famoso 
embudo de 
marketing.



TOFU 
(descubrimiento/awareness)
Objetivo: que te encuentren.

Metadatos clave: descriptivos.
Título + subtítulo orientado a búsqueda
Serie
Autor
Categoría. 
BISAC/Thema (3–5 bien jerarquizadas)
Palabras clave,
Sinopsis corta

Impacto: mejores rankings en Google/retaillers, 
aparición en estanterías temáticas y recomendaciones
automáticas.





MOFU 
(consideración/consideration)
Objetivo: que el usuario entienda el valor.

Metadatos clave: de marketing.
Sinopsis larga
Comp title
Reseñas y premios
Extractos
Fragmentos de audio 
Nivel de lectura/edad, 
Ilustrador/traductor, 
imágenes interiores.

Impacto: mayor tiempo en página, mayor CTR desde fichas y anuncios.





BOFU 
(acción/action)
Objetivo: que 
compre/descargue/prerreserva.

Metadatos clave:
Precio y moneda
Disponibilidad/estado de suministro, 
Formatos (físico, eBook, audio),
On-sale/preorder

Impacto: reduce fricción de compra, 
habilita anuncios dinámicos de catálogo.



El resultado:
más descubribilidad, mayor 
tráfico y ventas sostenidas
en el tiempo.



• Metabooks es una empresa que cuenta con una 
alianza con la CANIEM para trabajar la calidad de 
los metadatos del sector. 

• Con ellos trabajan más de 60 editoriales y 
distribuidoras: 645 sellos en total.

• Pueden participar tanto editoriales como 
libreros. 

• Se encargan de la gestión y actualización de 
catálogo de cara de retailers. 

Metabooks.



Los metadatos no son solo un 
requisito técnico: son 
una herramienta de 
marketing digital que conecta
a los libros con sus lectores en
un entorno cada vez más
competitivo.



¿Preguntas?



Muchas 
gracias.

:)
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